HEINEKEN Srbija — Trudimo se da Stvaramo bolji svet ’AI"I EINEKEN

Postovani/a,

Hvala Vam Sto Cete izdvojiti vreme da procitate ovo pismo. Mi, u kompaniji HEINEKEN Srbija verujemo da je odrZivost
sastavni deo nadeg poslovanja. U toku 2017. godine ovako smo Stvarali bolji svet.

Investirali smo

u smanjenje

emisije CO2

U 2017. godini, zamenili smo nasu staru flotu LPG

viljuskara (koji koriste tecni naftni gas) novim
elektri¢nim viljuskarima.

U narednih pet godina znacajno ¢emo smanjiti
troskove, a ono $to je najvaznije, smanjiéemo emisiju
CO02 nasih viljuskara za 50%, odnosno

sa 11.3 kg na samo 5.9 kg po satu.

Promovisali smo odgovornu konzumaciju
kao pozeljan vid ponasanja

U saradnji sa Komitetom za bezbednost saobracaja i Univerzitetom u Beogradu,
odrzali smo brojne radionice na fakultetima kako bismo promovisali vaznost odgovorne
konzumacije. Nasu medunarodnu kampanju “When You Drive, Never Drink” predstavili
smo pred vise od 1.000 studenata, koji su imali priliku da u¢estvuju u razli¢itim
aktivnostima, da isprobaju naocare koje simuliraju vid pod dejstvom
alkohola, kao i da provere brzinu svojih refleksa na specijalnoj
“BATAK Champion Reaction masini”.
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| | u Srbiji. Primarni cilj kampanje je
podizanje svesti i edukacija o vaznosti
odgovorne konzumacije, kao i moguénost
bezbednog dolaska i povratka kuéi
sa najvecih letnjih festivala u Srbiji.
U 2017. godini omogucili smo besplatne
voznje taksijem i autobusima u cilju
promocije javnog prevoza kao bezbedne
alternative ukoliko se konzumira alkohol.
U poslednjih pet godina bezbedno smo

prevezli vise od 200.000 posetilaca [ .
najvecih letnjih festivala u Srbiji. "'\"f'
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Hvala vam $to podrZavate nas put ka odrZivom poslovanju! Kompanija HEINEKEN Srbija ostace posveéen i pouzdan partner
koji neprestano teZi ka Stvaranju boljeg sveta.

Viktor Gillhofer
Direktor kompanije HEINEKEN Srbija

Za vise informacija posetite: www.heinekensrbija.rs
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NASA GLOBALNA POSVECENOST

Odrzivost je od sustinskog znacaja za HEINEKEN ve¢ godinama unazad. @ Svaka kap: Zastita vodenih resursa
Nasa globalna ambicija je da Stvaramo bolji svet - od ubranog zrna jecma Drop the C: Smanjenje emisije
do posluzene ¢ase piva. Postovanje ljudi, planete i napretka ujedinjuje nase ugljen-dioksida

globalne brendove. Odrziva nabavka

Fokusirani smo na Sest klju¢nih oblasti na koje moZemo najvise da uticemo. Ovo oblikuje Promovisanje odgovorne konzumacije

nas doprinos u ostvarivanju globalnih ciljeva odrZivog razvoja UN-a do 2030. godine.
@ Promovisanje zdravlja i bezbednosti

Svakako, napredujemo i na odliénom smo putu da ostvarimo veéinu postavljenih ciljeva
u okviru strategije Stvaramo bolji svet 2020. jo3 viSe fokusirani na odredene oblasti.

Rast i razvoj sa zajednicama
u kojima poslujemo

HEINEKEN Srbija — nas doprinos Stvaranju boljeg sveta

U 2017. godini

obecali smo da éemo dodatno
promovisati odgovornu konzumaciju,
i bezbedno smo prevezli vise

od 50.000 posetilaca festivala ‘
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o ) . .| medijskog budZeta Heineken® je odvojio
frizidera koje smo nabavili u 2017. godini ) .
“ za kampanje odgovorne konzumacije
su “zeleni
20% manje WNZ NNy
U poredeniju sa 2016. godinom, smanijili | | | |
smo potrosnju vode za 20%, na 3.8hl
vode za proizvodnju Thi piva 150%

smo povecali upotrebu domacih sirovina 1.200 sati
u proizvodniji naseg piva od 2010. godine | obuke i treninga o bezbednosti,
ukljucujuéi i 300 sati treninga o
[ ] [ ) bezbednosti na putu u 2017.

12 kg CO2-eq/hl

U odnosu na 2016. dodatno smo

smanijili emisiju CO2, odnosno za 37% U 2018.

od 2009. do danas 97% predstavi¢emo nasu najvecu inovaciju,
dobavljaca sa kojima saradujemo posluju | Heineken® 0.0, kako bismo nastavili sa
u skladu sa nasim Pravilnikom poslovnog | promovisanjem vaznosti odgovorne
ponasanja za dobavljace konzumacije

Za vise informacija o nasem programu Stvaramo bolji svet posetite link: www.theheinekencompany.com/sustainability



